Oglaševanje in označevanje
	Osrednja tema
	Oglaševanje in označevanje promovirata potrošništvo kot življenjski stil.

	Trajanje
	1–2 šolski uri

	Letni čas
	Ni pomemben.

	Kraj
	učilnica

	Pripomočki
	izrezki oglasov iz revij in časopisov, propagandno gradivo

	Učni predmeti
	etika, ekologija, umetnost

	Namen, cilj
	- Prepoznati namene oglaševanja,

- razviti kritičen pristop do informacij v propagandnem gradivu.

	Metode
	diskusija, izdelovanje kolaža


▼ Uvod
Oglaševanje proizvodov poteka povsod: pojavlja se na oglaševalnih deskah, po televiziji, radiu, na embalaži, v časopisih, trgovinah, na avtobusnih postajah, jumbo plakatih ob cestah in celo doma. Oglasi poživljajo ulice, nas presenečajo s slogani, ki postanejo del našega vsakdanjega govora.

Oznake na embalaži naj bi potrošnika informirale o vsebini. S  proizvajalčevega vidika pa je pomembneje, da pritegnejo potrošnikovo pozornost in ga prepričajo, da je določen proizvod boljši od drugih. Informacijska funkcija oznak na embalaži je najpogosteje zanemarjena, v nekaterih primerih pa informacije na embalaži celo zavajajo. Namen zavajanja je, da kupec takoj opazi določen izdelek in ga kupi, še preden pregleda druge enakovrstne izdelke ali prebere oznake na drugih izdelkih.

Po drugi strani pa potrošnikov ne zavaja samo oglaševanje. Tako oglaševanje kot označbe in izdelek v celoti sledijo pravilu, da morajo zadovoljiti potrošnikov okus in njegove želje po kakovosti. Če želi potrošnik kupiti 100 % pomarančni sok, potem mora to pisati na embalaži in biti ponazorjeno tudi z risbo sočne pomaranče. Ker imajo ljudje raje proizvode v privlačnih embalažah oz. tiste z opaznimi oznakami in lepimi slikami, vsebini pa ne namenjajo velike pozornosti, skušajo proizvajalci zadovoljiti zlasti ta pričakovanja.

Posebna pozornost je namenjena informacijam v oglaševanju ali na oznakah, ki uporabljajo ekološke napise ali logotipe. Ljudem ne bi smelo biti vseeno, ali je v ozadju resnična skrb za naravo ali pa je proizvajalec  tovrstne simbole zlorabil zato, da bi ugajal javni ekološki zavesti.

▼ Dejavnosti

Oglaševanje
1. Teden dni pred delavnico dajte učencem nalogo, naj iz revij in časopisov izrežejo čim več takih oglasov, ki so jim bodisi zelo všeč bodisi jim sploh niso všeč. Še posebej jih opozorite na oglase, katerih ciljna skupina so najstniki in mladi in ki oglašujejo elektronske aparate.

Prav tako naj zberejo čim več oglasov, oznak ali embalaž s tekstovnimi ali z grafičnimi oznakami (slike, fotografije), ki neposredno (npr. z napisom »okolju prijazen izdelek«) ali posredno (s sliko, fotografijo narave, podeželja …) namigujejo na ohranjanje narave/okolja. Učencem predlagajte, naj bodo na tovrstne oznake pozorni tudi v trgovinah, potem pa naj jih skušajo prerisati ali opisati.

2. Učenci naj pregledajo vse oznake, ki so jih zbrali. Ali opazijo oznake ali informacije povezane z ohranjanjem okolja?
Prostovoljci naj jih narišejo ali napišejo na tablo.
Glasovanje za »zvezdo« razreda

1. Učenci naj vsak zase na list papirja napišejo, kateri/-a izmed sošolcev/sošolk je njihov/-a najboljši/-a prijatelj/-ica in zakaj (vaja je anonimna). Poleg imena naj napišejo še dve ali tri utemeljitve, zakaj jim je izbrana oseba všeč. Zberite listke in ugotovite, kdo je zbral največ glasov. Na tablo narišite mrežo z dvema stolpcema. Na podlagi glasovanja v desni stolpec napišite značilnosti zvezde razreda.

2. Še enkrat preglejte oglase za mlade, zbrane pri prejšnji dejavnosti. V levi stolpec mreže napišite značilnosti idealnega predstavnika mlade generacije glede na oglaševalna sporočila (npr. pije kokakolo, žveči orbit, s prijateljem si deli snikers …).

3. Skupaj z učenci primerjajte značilnosti na tabli. Katere so skupne točke zvezde razreda z idealnim človekom v oglasih. Bi imeli zvezdo razreda kaj raje, če bi bila bolj/manj podobna idealnemu človeku iz oglasov?

Kolaž

1. Učence razdelite v dve skupini.

2. Oglase razrežite tako, da bodo slike in fotografije ločene od sloganov in napisov, potem pa jih znova sestavite, tako da bodo slogani in slike v velikem kontrastu. Oglaševalske slogane spremenite v novo, nerazumno ali nesmiselno izjavo.

3. Nalepite svoj izdelek (nov slogan) na karton in ga obesite na tablo. Ali so oglasi, ki so jih ustvarili učenci kaj bolj absurdni od prvotnih? Kateri oglasi so učencem bolj všeč?

Nova dejavnost
1. Učenci naj prelistajo revije in časopise ter ugotovijo, kolikšen odstotek njihovega prostora zavzemajo oglasi. Odgovorijo naj na nekaj vprašanj, npr.:

• Zakaj so časopisi zainteresirani za oglaševanje?

• Ali veste, kateri izdajatelji časopisov in revij se preživljajo izključno z oglaševanjem?

• Ali veste za primere izdelkov, ki jih ljudje dobijo zastonj ali ceneje, ker vsebujejo posebne oglase ali kupone?

• Tako izdelke kot revije financirajo oglaševalci. Kje dobijo oglaševalci  denar za to?

2. Razložite učencem, da oglaševani izdelek ni dražji zato, ker bi bil boljše kakovosti, temveč zato, ker je oglaševanje zelo drago, stroški zanj pa so vključeni v ceno izdelka.

